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I.1) IdentitI.1) Identitéé::
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I.2) Historique de lI.2) Historique de l’’entrepriseentreprise

La société SULITEC Insulating Composites a été créée en  
2002 suite à une prise de conscience des risques de 
l’utilisation de fibre amiante et céramique (classe II dite 
cancérigène) pour former des complexes souples ou rigides, 
non classés par assemblage mécanique de textiles 
techniques et de résines minérales pour l ’isolation 
thermique.

Sulitec® est une société nouvelle forte par l'expérience de 
son équipe dirigeante. Elle opère surtout dans les secteurs 
de l'isolation réfractaire à très haute température et de la 
protection thermique. Elle répond aux clients avec 
souplesse, qualité, fiabilité et met au point des produits 
spécifiques sur demande. L ’outil de production  permet de 
répondre aux volumes importants des grands groupes ainsi 
qu’à des demandes spécifiques sur des pièces unitaires. 
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SULITEC se positionne sur les produits très techniques, mais 
aussi sur une prestation de service sur-mesure.
L ’objectif principal lié à des impératifs économiques est 
de fidéliser les clients et d ’acquérir de nouveaux marchés 
pour pouvoir assurer la pérennité de l ’entreprise grâce à
sa forte implication dans la recherche et le 
développement.
Le ministère Délégué à la Recherche et la délégation 
Régionale à la recherche et à la technologie Rhône-Alpes 
ont attribué à SULITEC, le statut de jeune entreprise 
innovante (JEI), le 1er septembre 2004.
La chambre du commerce et des  industries Nord Isère a 
attribué, la mention spéciale aux Trophées Nord Isère 
Innovation 2004, le 12 octobre 2004, à la société
SULITEC.
Lauréat du Concours de l’innovation Artisanale en Isère 
CMA (Chambre de Métiers et de l’Artisanat) « 1er prix de 
l’innovation du Procédé de production» Artinov 2005, 
le 15 novembre 2005.
Prix IDECLIC Innovation Région Rhône Alpes en 
Décembre 2006. 
Labellisation de Projet OSEO /TECHTERA en juin 2007

I.2a) Historique de lI.2a) Historique de l’’entrepriseentreprise
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Sulitec® est une société nouvelle forte par l'expérience de 
son équipe dirigeante. Elle opère surtout dans les secteurs de 
l'isolation réfractaire à très haute température et de la 
protection thermique:
Assistance technique, étude sur de matériaux composites et 
fabrication de produits thermiques.
Une structure faite pour répondre aux clients avec souplesse, 
qualité, fiabilité et la mise au point de produits spécifiques sur 
demande.Une situation privilégiée au cœur de l'Europe près 
des grands groupes industriels dans le domaine des 
matériaux composites, de l'industrie chimique, pétrolière...

Une gamme de produits en pleine innovation. Un bureau 
d'études pouvant répondre à toute demande avec son 
concept technologique clé "Sulitec®" et son développement 
des non tissés haute température et leurs supports textiles. 
Pour nous, l ’innovation passe aussi par les services.

Une recherche et un développement omniprésents afin de 
répondre à l'évolution des technologies.

I.3) Nos activitI.3) Nos activitéés de bases de base
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I.3d) I.3d) Nos ProduitsNos Produits
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I.3e) I.3e) Applications Applications 

Chaussettes de coulChaussettes de couléées (fonderiees (fonderie……))
Rideaux de Rideaux de four,four,éétanchestanches àà la flammela flamme
CalorifugeageCalorifugeage
Protection câblages Protection câblages éélectriques et circuits lectriques et circuits 
éélectroniqueslectroniques
Manchettes, compensateurs de dilatation sur Manchettes, compensateurs de dilatation sur 
des conduites de gaz chauddes conduites de gaz chaud
ÉÉcrans pour postes de travailcrans pour postes de travail : soudure, : soudure, 
meulagemeulage……
Manchettes et clapets coupeManchettes et clapets coupe--feufeu
Tapis transporteursTapis transporteurs : verrerie: verrerie
Couverture de contrôle du refroidissementCouverture de contrôle du refroidissement
Renforts de protection thermique pour Renforts de protection thermique pour 
vêtement.vêtement.
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I.3f) I.3f) AVANTAGESAVANTAGES

Produit sans amiante, sans cProduit sans amiante, sans cééramiqueramique
MatMatéériau non irritantriau non irritant
MatMatéériau de faible riau de faible éépaisseurpaisseur
Haute rHaute réésistance msistance méécaniquecanique
Facilement dFacilement déécoupablecoupable
RRéésistant sistant àà ll’’effilochageeffilochage
Isolant Isolant éélectriquelectrique
RRéésistant  aux contraintes msistant  aux contraintes méécaniquescaniques
Etanche aux mEtanche aux méétaux en fusiontaux en fusion
RRééutilisableutilisable
FacilitFacilitéé de mise en oeuvrede mise en oeuvre
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I.3i) Savoir faire: I.3i) Savoir faire: 
Contexte scientifique et Contexte scientifique et ééconomiqueconomique

Suite Suite àà une prise de conscience des risques de lune prise de conscience des risques de l’’utilisation de la fibre utilisation de la fibre 
amiante en particulier , nous avons amiante en particulier , nous avons crcréééée la socie la sociééttéé Sulitec pour Sulitec pour 
associer des matiassocier des matièères non classres non classéées pour les pour l’’isolation thermiqueisolation thermique..
La La substitution des fibres amiantessubstitution des fibres amiantes ss ’’est faite en grande partie est faite en grande partie 
par lpar l ’’utilisation des fibres cutilisation des fibres cééramiques (classe II dite cancramiques (classe II dite cancéérigrigèène ne 
éégalement), une inconscience notable mais admise pour les galement), une inconscience notable mais admise pour les 
industriels.industriels.
A notre connaissance, il nA notre connaissance, il n’’existe pas actuellement de fabricant existe pas actuellement de fabricant 
franfranççais dais d’’aiguilletaiguilletéé àà haute rhaute réésistance thermique (plus de 1000sistance thermique (plus de 1000°°C) C) 
ayant des propriayant des propriééttéés ms méécaniques suffisantes pour une utilisation  caniques suffisantes pour une utilisation  
identique identique àà celle de la plaque isolante rigide.celle de la plaque isolante rigide.
Le marchLe marchéé de lde l ’’isolant  thermique se caractisolant  thermique se caractéérise surtout par des rise surtout par des 
transformateurs et des revendeurs.transformateurs et des revendeurs.
LL’’objectif est de promouvoir les isolants  thermiques dit non objectif est de promouvoir les isolants  thermiques dit non 
classclasséés sur le marchs sur le marchéé franfranççais et europais et europééen.en.
Actuellement nous avons mis aux point des produits haut de gammeActuellement nous avons mis aux point des produits haut de gamme
àà des codes coûûts trts trèès concurrentiels sans amiante, ni fibre cs concurrentiels sans amiante, ni fibre cééramique. Ce ramique. Ce 
sont des produits sont des produits «« éécologiquescologiques »» par lpar l’’utilisation de fibres Bioutilisation de fibres Bio--
solubles  pour une utilisation thermique allant jusqusolubles  pour une utilisation thermique allant jusqu’à’à 10001000°°C et C et 
plus.plus.
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Sidérurgie 27%
Bâtiment 23%
Verrerie 17%
Protection individuelle 16%
Aéronautique Défense 10%
Industrie divers 7%

I.4) I.4) Principaux marchPrincipaux marchéés & rs & réépartitions partitions 
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I.4a) I.4a) Principaux marchPrincipaux marchééss

Notre procNotre procééddéé dd ’’isolant composite incluant une risolant composite incluant une réésine sine 
minminéérale ,nous diffrale ,nous difféérencie drencie d ’’un savoir commun  aux un savoir commun  aux 
industries, utilisant des produits de protection.industries, utilisant des produits de protection.

Nos rNos rééfféérences clients,rences clients,
DGA( Direction GDGA( Direction Géénnéérale de lrale de l ’’Armement), Unifrax , St Armement), Unifrax , St 
GobainGobain, CEA, ARCELOR, GDF, , CEA, ARCELOR, GDF, EurofloatEurofloat, Pilkington, , Pilkington, 
Duquesne Composites, SEPR, Pechiney, Duquesne Composites, SEPR, Pechiney, KeramabKeramab, , 
Messier Bugatti,...Messier Bugatti,...
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Fonderie Aluminium : (Travail des 
métaux soudure, forge, fonderie)

Protection individuelle, 
systèmes de coulée, convoyage

I.4b) I.4b) Principaux marchPrincipaux marchéés s (EXEMPLES (EXEMPLES 
APPLICATIONS)APPLICATIONS)

Industrie :Câblerie Isolation thermique haute température
Chaudières, fours et incinérateurs

• Joints d’étanchéité brûleurs, rideaux, 
• compensateurs thermiques

Electro-technique Isolation thermique industrielle 
Calorifugeage/pot d’échappement

Verreries, Composites Divers

Panneaux composites, …
• Prévention ou Intervention incendie, rideau 
coupe feu (tunnels…)
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I.4c) I.4c) Principaux marchPrincipaux marchéés s Exemple Exemple 
spspéécifique Picifique Pièèce Composite moulce Composite mouléée en re en réésine minsine minééralerale

RRééalisation dalisation d’’un piun pièèce composite en remplacement dce composite en remplacement d’’une louche une louche 
de prde prééhension dhension d’’aluminium liquide (Tempaluminium liquide (Tempéérature de 800rature de 800°°C).C).
Gain de poids (20kg Gain de poids (20kg àà 3.7kg), diminution des perte de charges de 3.7kg), diminution des perte de charges de 
temptempéérature par une meilleur proprirature par une meilleur propriééttéé thermique.thermique.
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I.4e) I.4e) Partenariat techniquePartenariat technique : : 
Collaboration industrielle Collaboration industrielle àà ll’’innovationinnovation

La ressource mise en La ressource mise en œœuvre uvre àà ll ’’innovation:innovation:

CompCompéétences et  moyens humains tences et  moyens humains 
Investissement financier par un partenariat avec les Investissement financier par un partenariat avec les 
laboratoires et  le  concours du Systlaboratoires et  le  concours du Systèème Productif me Productif 
LocalisLocaliséé (S.P.L) qui nous permet l(S.P.L) qui nous permet l ’’utilisation des utilisation des 
laboratoires des industriels de la rlaboratoires des industriels de la réégion (Texinov, gion (Texinov, 
NCV,NCV,……), ), 
ÉÉquipe de la CCI, analyse et suivi de notre sociquipe de la CCI, analyse et suivi de notre sociééttéé..
INPI (PrINPI (Préé--diagnostic)diagnostic)
Secteur de niche dans les produits et les procSecteur de niche dans les produits et les procééddéés. s. 
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I.4f) I.4f) Partenariat techniquePartenariat technique ::
Protection de lProtection de l ’’innovationinnovation

•Travail avec l ’INPI, grâce au pré diagnostic

•La gestion de l ’information:
actuellement, la veille technologique et 
concurrentielle de la société est assurée  sur 
la base de données brevet de l ’INPI.

•Protection par le secret
SULITEC maintient le secret par la 
formalisation et la datation de la « production 
intellectuelle » de l ’entreprise et par la 
sécurisation des relations avec les 
partenaires.

•Sulitec développe surtout la dépose 
d ’enveloppes Soleau pour dater les innovations. 
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I.5 ) I.5 ) ConcurrenceConcurrence ::

Nos points forts par rapport Nos points forts par rapport àà ceux de nos concurrents:ceux de nos concurrents:

Ce sont des produits nouveaux que la concurrence nCe sont des produits nouveaux que la concurrence n’’a pas a pas 
dans sa gamme.dans sa gamme.
Produits ayant des propriProduits ayant des propriééttéés sups supéérieures rieures àà ceux proposceux proposéés s 
par la concurrence dpar la concurrence d’’un point de vue performance un point de vue performance 
dd’’isolation et poids. isolation et poids. Sans amiante, ni cSans amiante, ni cééramique ce ramique ce 
sont des produits sont des produits «« éécologiquescologiques »»..
Rappel pour les isolants composites : la concurrence reste Rappel pour les isolants composites : la concurrence reste 
au stade de dau stade de dééveloppement veloppement ……
Les concurrents franLes concurrents franççais sont surtout des  revendeurs et ais sont surtout des  revendeurs et 
non des fabricants. non des fabricants. 
Nous nous situons sur des marchNous nous situons sur des marchéés  de niches, s  de niches, àà forte forte 
valeurs ajoutvaleurs ajoutéées.es.
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I.6) I.6) DDéémarche commerciale et smarche commerciale et strattratéégie gie 
Industrielle et CommercialeIndustrielle et Commerciale

Organisation  Commerciale
Synergie entre la distribution des Produits et le 

personnel de nos distributeurs .

La commercialisation est assurée par Mr NASSO (1)

et. Mr LUMINET (2)

(2)
(1)
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I.6a) I.6a) DDéémarche commerciale et smarche commerciale et strattratéégie gie 
Industrielle et CommercialeIndustrielle et Commerciale

Organisation  Commerciale

Organisation  
Commerciale

& 
Distribution

SULITEC
Communication JEI Trophée 

Innovation 2004

Synergie entre la distribution des Produits et le 
personnel de nos distributeurs .

Vente Directe 
Partenariat

Distribution
Contrat et agents 

commerciaux
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contexte gcontexte gééographique de ographique de 
ll’’entrepriseentreprise

La société SULITEC se situe à proximité de Bourgoin-Jallieu,à
environ 30 min de Lyon et 45 min de Grenoble.



I.7) La sociI.7) La sociééttéé en quelques chiffresen quelques chiffres

223001570022800Crédit d’impôts

15,02%12%13%6%en %

96307445003535511224Résultat NET

112500288001255511224Résultat COURANT

4500320027502700Résultat  Financier

9%8,6%6%7%en %

57300320001527013924Résultat  d'Exploitation

30001000(1677)Dotation/Clients /Divers

37000290001950016500Dotation/Immo

16000110001414800Impôts et taxes

141000850005750024500Frais de personnel

50%42%34%27%%CA

3210001580009200049422VALEUR AJOUTEE

18%29%27%31%en %

1340001130007500058500Autres Achats et Service Ext.

29%27%38%39%en %

1860009900010304274500Achat MP 

641000370000270797188724Vente TOTAL

30/09/200731/08/200631/08/200631/08/2004



I.7aI.7a) ) Remarques Remarques sur les sur les ééllééments financiersments financiers

523367355000234649184344Total  BILAN

99525744077341590403Endettement

52000450004200058450Total Immobilisation

2077781392379473759668Capitaux propres et compte courant

31/09/200731/08/200631/08/200531/08/2004

Prévisionnel pour 2008 :  907 000€uros

soit 30% d’augmentation



I.8bI.8b ) ) Remarques Remarques sur les sur les ééllééments financiersments financiers
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I 9)  Impacts du pôle de I 9)  Impacts du pôle de 
compcompéétitivittitivitéé

Le Groupe PROJET  en analysant les Le Groupe PROJET  en analysant les 
procprocééddéés des clients industriels est en s des clients industriels est en 
mesure de leurs proposer des solutions mesure de leurs proposer des solutions 
particuliparticulièèrement innovantesrement innovantes et confirme et confirme 
son axe de dson axe de dééveloppement vers les veloppement vers les 
matmatéériaux isolants thermiques spriaux isolants thermiques spéécifiques cifiques 
a forte valeur ajouta forte valeur ajoutéée.e.

Son Son éécoute des servicescoute des services «« Recherche et Recherche et 
ddééveloppementveloppement »» lui permet de dlui permet de déévelopper velopper 
de nouveaux produits, de nouveaux produits, il sil s’’agit dagit d’’une une 
rupture avec les produits existants sur le rupture avec les produits existants sur le 
marchmarchéé..
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I 9)  Impacts mondial du I 9)  Impacts mondial du 
partenariat partenariat «« P.R.O.M.E.S.I.SP.R.O.M.E.S.I.S »»

PProgramme de rogramme de RRecherche sur lecherche sur l’’OOptimisation des ptimisation des 
MMoyen oyen EExtincteurs pour la xtincteurs pour la SSuppression des uppression des 
IIncendies en ncendies en SStructuretructure

Site: www.promesis.fr
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MalgrMalgréé la  jeunesse de la socila  jeunesse de la sociééttéé, , nous avons axnous avons axéé
notrenotre avenir sur la recherche et lavenir sur la recherche et l ’’innovationinnovation. Ceux. Ceux--ci ci 
contribuent par une participation financicontribuent par une participation financièère aux re aux 
prototypes de dprototypes de dééveloppement.veloppement.

ÉÉvolution du chiffre dvolution du chiffre d’’affaire ( annaffaire ( annéée N / anne N / annéée N+1) e N+1) 
plus de 240%plus de 240% 2003/2004 R2003/2004 Réésultat 7%sultat 7%
plus de 50%plus de 50% 2004/2005 R2004/2005 Réésultat 12%sultat 12%
plus  37%plus  37% 2005/2006 R2005/2006 Réésultat sultat àà 2 chiffres 2 chiffres 
plus  70%plus  70% 2006/2007 R2006/2007 Réésultat sultat àà 2 chiffres 2 chiffres 

plus  30%plus  30% 2007/2008 R2007/2008 Réésultat sultat àà 2 chiffres (pr2 chiffres (préévision)vision)

III III -- CONCLUSIONCONCLUSION


